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Informe 2012: Medios de Comunicacion en Redes Sociales

w El 3°" Informe anual presenta el analisis de la interaccion de los medios de comunicacion impresos, digitales y
audiovisuales con su audiencia a través de las redes sociales.

v En total se ha analizado la presencia mas de 50 medios en Espafia, clasificados en: 1) Prensa generalista; 2)
Prensa econdmica; 3) Prensa deportiva; 4) Diarios gratuitos de difusién nacional; 5) Medios exclusivamente
digitales; 7) Cadenas de radio convencionales; 8) Radio formula, 9) Cadenas de TV y 10) econdmicos digitales,

v Se han analizado las redes sociales Facebook, Twitter y YouTube al ser las plataformas con mayor penetracion
entre las audiencias digitales.

W Para el analisis se tienen en cuenta diferentes indicadores, entre los que estan: Iconos de Facebook, Twitter y
YouTube en la pagina web del medio de comunicacion; nimero de Fans en Facebook, seguidores en Twitter y
suscriptores en YouTube; fotos y videos en Facebook. NUumero de tweets en Twitter.

W Aligual que en los informes de 2010 y 2011, los datos han sido actualizados en la penultima semana del mes de

Junio.

Nota: Se incorporan en el seguimiento de esta ola los medios econdmicos digitales con mayor niumero de usuarios
en redes sociales. Entre el informe de 2011 y el actual ha desaparecido el gratuito ADN.
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Sintesis de resultados CELE)

v El numero de seguidores de medios de comunicacion a través de las redes sociales es mas del doble que el
pasado aifo. Concretamente, para la misma muestra de medios de los dos estudios anteriores el crecimiento
experimentado en los Ultimos doce meses ha sido del 128%. Al crecimiento de seguidores en cada medio hay
que anadir la proliferacion de nuevos medios de informacién digital que interactian con sus audiencias a
través de la redes sociales.

v Destaca este ano el sector de medios econdmicos que ha multiplicado por 4 su nimero de seguidores en
redes. Por este motivo, en este informe se ha ampliado la muestra de medios econdmicos analizados a los
que sélo cuentan con version digital.

v El numero de seguidores en prensa generalista casi se ha triplicado al aumentar un 184%, en los diarios
deportivos sube un 141% y en los medios de informacidn general exclusivamente digitales crece un 134%

v Los medios mas tradicionales, a pesar de sus elevada penetraciéon contintian creciendo en seguidores: |a
television crece un 107%, la radio convencional un 96% vy la radio férmula un 67%.

v La red social que mads sube entre los usuarios de medios en las redes sociales es Twitter, desplazando a
Facebook como la red social mas utilizada, con mas de 7 millones de seguidores en 2012. Por su parte
Facebook cuenta con mas de 5 millones de fans. El nimero de subscritores de Youtube alcanza los
trescientos mil.
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Por sectores CELD)

La mayoria de los medios analizados estan presente en las tres redes sociales mas extendidas en Espafia, con
un total de mas de doce millones y medio de seguidores.

La variedad de redes sociales permite a los medios emplear la red que mejor le permite interactuar con su
audiencia:

W Las cadenas de TV se han posicionado principalmente en la plataforma de videos online YouTube, donde
tienen un cuarto de millon de suscriptores fijos, pero donde se descargan cada dia cientos de miles de
videos.

W Las cadenas de Radio Formula, al igual que el afho pasado, ostentan el liderazgo de los medios en la red
social Facebook con mas de millén y medios de seguidores.

W La prensa, ha encontrado en Twitter su mas firme aliado en la red social, en la que tiene casi cinco

millones seguidores habituales, de los cuales |la mayoria de ellos se aglutinan en |la prensa generalista y en
la deportiva.

GAD3\" Consulting » Research « Communication



r

Por medio D)

v Dentro de la prensa generalista el medio que mas seguidores tiene en las redes es El Pais, con un total de
1.702.000, El Mundo ocupa el segundo lugar con 802.000, siendo el medio que mejor optimiza el uso de
Twitter en relacidn seguidores por tweet. Le sigue ABC con 213.000 seguidores.

v En cuanto a los economicos: Expansion es el que mas seguidores tiene con 88.000 usuarios, seguido por El
Economista con 71.000 y Cinco Dias con 54.000, teniendo todos ellos mds penetracién en la red de Twitter.

v Si hablamos de los deportivos destaca Marca que triplica, respecto al 2011, sus seguidores en redes sociales
con un total de 1.330.000. Le sigue Mundo Deportivo con 721.000 y As con 596.000 seguidores.

v Entre los gratuitos: 20 Minutos con 177.000 seguidores consolida su liderazgo, una vez desaparecido ADN.
Qué! cuenta con un total de 41.000.

v De las radios convencionales: |la Cadena Ser cuenta con 190.000 seguidores, Onda Cero con 105.000 y Cope
con 52.000. En cuanto a radio-formula los 40 Principales se situa en 12 lugar con un total de 626.000
seguidores. Le siguen Europa FM y Cadena 100 con 529.00 0 y 416.000 seguidores respectivamente.

v Antena 3 ocupa el primer puesto en seguidores en redes sociales en TV con 926.000. RTVE cuenta con 568.000
seguidores. Telecinco le sigue de cerca con 443.000.

v Respecto a los digitales: el que mas seguidores tiene es Publico, que se incorporada al apartado de digitales
después de su desaparicién en papel, con 432.000. Le siguen La Informacion con 375.000 y El Confidencial
con 86.000.

v Los econdmicos digitales: cobran especial relevancia y se afiaden a este analisis con 62.000 seguidores donde
destaca Cotizalia con mas de 16.000 y Libre Mercado con 11.000.
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Tabla de resultados

Leyenda

Medio: Corresponde a los perfiles corporativos de cada
medio de comunicacién.

Icono: Icono de Facebook en la pagina web.
Fans: Pagina de Fans en Facebook.

Fotos: Albunes de Fotos en Facebook.
Videos: Videos en Facebook.

Icono: Icono/plug in de Facebook, Twitter o You Tube en la
pagina web

Seguidores: Seguidores en Twitter.
Tweets: Tweets en Twitter.

Icono: Icono de Facebook en la pagina web de YouTube en la
pagina web.

Suscriptores: Suscriptores en el Canal de YouTube.
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Prensa Facebook Twitter Youtube

Medio Icono Fans Fotos Videos |Icono Seguidores | Tweets | Icono Suscriptores
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El Confidencial Digital [« [ o0 o o« |@ 34123[0 14.602[3¢ b 1
PR Noticias « | 48170 146|0) 2|« |© 28.273[@ 27.429|« T 1.230
El Plural & |0 164810 42| o« [ 13.428] ) 3.823[« = 0|
Periodista Digital T4 | 6.795[0 12| 0|=# @D 11.759|C ) 15.657|« A% 2.645
El Imparcial 3 4.162|0) 2|<» o« @] 6.386| | 3.766|F » 0
Cotizalia i 6.438|) 40 0|7 F 9.845|(0) 23.127|«# = 0|
Libre Mercado 3% 3.808[) 86| 0|« r 59310 6.014|«" T 701
Invertia i 5.608[) 9l 0|7 r 4.057|) 141.140|3% = 0|
Digitales Negocios < 606|_) 7l@ 0= r 6.447|(0) 14.761|# T 0|
Econémicos Finanzas % ol ol@ o« [ 5.253| ) 14.645|3¢ i 0|
Economia Digital i 10830  6lD  o|« 4 4.607|@ 19.187|3% b 0
Bolsamania 3 1.211) 3@ 0= 3.382| ' 16.987|i% T 126
Infobolsa " | 1540[0 4D B 1.292|0 762|3% ~ 0|

Consulting -«

Research

Communication



éQué es GAD3?

r

N
£ O w
\ J
GAD3 es una consultora de investigacion y comunicacidon que basa su fortaleza en la integracion de sus servicios

Cuenta con un equipo multidisplinar con acreditada preparacién profesional en sus respectivos ambitos.

maxima prontitud a las necesidades de nuestros clientes.

Posee amplia experiencia en la realizacidon de investigaciones socioldgicas y de estrategias de comunicacidén de gran nivel de complejidad. Asi como en el
asesoramiento estratégico para la implementacion de politicas empresariales y publicas.
Esta siempre a la vanguardia en el empleo de herramientas tecnoldgicas para la obtencidn, analisis y difusion de informacidn, lo permite atender con la

GAD3 es miembro de ESOMAR (European Society for Opinion and Marketing Research) y de AEDEMO (Asociacion Espafiola de Estudios de Mercado,
Marketing y Opinién) . Posee la clasificacidon del Ministerio de Industria: LO3C, Encuestas, toma de datos y servicios analdgicos.
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http://www.esomar.org/
http://www.aedemo.es/aedemo/
http://www.aedemo.es/aedemo/

Contacto

Si necesita mas informacién pdngase en contacto con GAD3:
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W Gonzalo Gonzalez
Responsable de analisis social
Teléfono: 91.369.79.94
gonzalo.gonzalez@gad3.com
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Gonzalo Gonzalez Sanz
Responsable de Andlisis Social

C/ Alcala, 75 - 4® izq. 28009 - MADRID
T:+34 91 3697994
F:+34 91 3896712 gonzalo.gonzalez@gad3.com
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